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Resumen: El Matarrana es un espacio turistico en plena expansion, cuya clientela
procede tanto de la nueva y creciente demanda de turismo rural y ecoturismo, cuanto
de la existencia de un intenso flujo de antiguos emigrantes convertidos hoy en
residentes recreativos con caracter temporal.

El objetivo fundamental de este trabajo es aportar un intento de explicacion
cientffica de la demanda turistica rural a partir del andlisis de regresion de sus
variables independientes: poblacién, distancia y renta de las 4reas emisoras. El
analisis matematico permitié ademas determinar el valor de los pardmetros de la
ecuacion y ofrecer un mapa de la demanda potencial.

Palabras clave: Matarrafia, ecoturismo, turismo rural, demanda potencial, modelos
teoricos.

Abstract: The county of Matarrafia (province of Teruel, Spain) is a tourist space in
full expansion whose customers proceed so much of the new and growing demand of
rural and ecological tourism, as from the presence of an intensive flow of former
emigrants who are becoming temporary recreational residents today.

The basic purpose of this paper is providing a tentative scientific explanation of
rural tourist demand through regression analysis of the independent variables:
population, distance and income level in the areas originating that flow.
Furthermore, the matematical analysis has allowed to determine the value of the
equation parameters and to offer a map of the potential demand.

Key words: Matarrafia, ecological tourism, rural tourism, potential demand
patterns.
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El estudio de la Mancomunidad del Matarrafia como foco turistico receptor nos
ha permitido verificar algunas de las hipétesis de que se sirve habitualmente la
geografia del turismo, pero nos ha deparado también no pocas sorpresas.

El presente articulo, que forma parte de un estudio mas amplio sobre el proceso
de formacién de ese espacio turistico, pretende arrojar un poco de luz sobre los
problemas de prediccién de la demanda en el caso de los focos turisticos menores, donde
la variable dependiente es explicada -entre otras- por una variable independiente -la
distancia- deformada tanto por el papel de la clientela cautiva con evidentes
vinculaciones afectivas -los emigrantes, convertidos ahora en residentes secundarios-,
cuanto por el fuerte tropismo rural de la clientela extranjera.

Los datos proceden de una encuesta? que se llevo a cabo entre el verano de 1993 y
la primavera de 1994. El propésito fundamental era conocer las caracteristicas de la
clientela turistica de acuerdo con sus rasgos econémicos, sociales y espaciales; por otra
parte, las respuestas de los visitantes nos revelaron ademas la estructura de este
espacio turistico incipiente, informacién que, en geografia del turismo, sélo es posible
reunir mediante un trabajo de campo de esa naturaleza.

Hasta ahi el analisis descriptivo del flujo. En la segunda parte del articulo
hemos tratado de realizar un intento de explicacién cientifica mediante la construccién
de ecuaciones de regresién logaritmica multiple a partir de la distancia al foco emisor
y la poblacién y la renta per capita de éste como variables independientes.

La modelizacién tenia una doble finalidad: establecer un método de prediccién
de la demanda esperada que permitiese a los agentes econémicos y sociales saber hacia
dénde debian canalizar selectivamente sus esfuerzos de comercializacién turistica,
pero también contribuir al conocimiento cientifico general de los pardmetros con que las
variables estdn afectadas. En definitiva: determinar el peso que en la ecuacién tienen
las diferentes variables estadisticas.

2 Universo muestral: 630 personas entrevistadas en diversos nticleos de la Mancomunidad del Matarrafia,
de forma aleatoria. De acuerdo con la Organizacién Mundial del Turismo (OMT), en su definicién del viaje
turistico, la estancia de al menos veinticuatro horas fuera del domicilio habitual —lo que supone al menos una
pernoctacién fuera de éste; de lo contrario, el viaje tendria cardcter de mera excursion— ha sido requisito
para poder responder a la encuesta.

Los nucleos en que se han efectuado las entrevistas, el nimero de éstas, asi como las fechas de realizacion, son
las siguientes: Valderrobres: 156 encuestas, 3 y 4 /VIII/1993; Beceite: 150 encuestas, 5 y 6/VIII/1993;
Cretas: 60 encuestas, 7/VIII/1993; Calaceite: 130 encuestas, 9 y 11/VIII/1993; Lledd: 6 encuestas,
9/VIIL/1993; Arens de Lledd: 18 encuestas, 9/VII1/1993; Pefiarroya de Tastavins: 30 encuestas, 1/I1V/1994;
Monroyo: 15 encuestas, 1/1V/1994; Réfales: 9 encuestas, 1/1V/1994; La Portellada: 18 encuestas, 2/IV/1994;
La Fresneda: 18 encuestas, 2/1V /1994,
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ESTRUCTURA SOCIO-ESPACIAL DE LA CLIENTELA

A la hora de analizar el flyjo turistico que acude al Matarrafia, nos parecid
importante conocer el grado de fidelidad de la clientela (Fig. 1). Pues bien: el 39 por
100 de la poblacién visité la comarca antes de 1970 (normalmente por ser su lugar dc
nacimiento), dato que encaja casi milimétricamente con la cifra que aporta la suma de
los datos de los dos ultimos intervalos de edad (37,2 por 100). Asi mismo, el 26,3 por 100
declaraba haber visitado la comarca por primera vez en 1991 o en afios posteriores (el
13,9 por 100 lo hacia por primera vez en el momento de ser encuestado), lo que estd en

estrecha relacién con el exceso de personas cuyas edades se enmarcan en el intervalo 30-
44 anos (41,4 por 100), y que constituyen el grueso de la poblacion turistica.
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Figura 1.- Clientela turistica segiin el momento de su primer viaje a la

Fuente: Encuesta sobre la demanda turistica de la Mancomunidad del Matarrafia, 1993-

Mancomunidad.

1994. Elaboracién propia.

Caracteristicas sociales y econdémicas

La clientela turistica de la Mancomunidad aparece dividida en dos grupos:

a) la mayor parte de la poblacién turistica se encuentra ligada por lazos
afectivos a la comarca: emigrantes nativos, mds o menos recientes, y descendientes de

segunda y hasta de tercera generacion;
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b) el resto, lo que podriamos definir como la demanda turistica 1o
demograficamente vinculada a la Mancomunidad, se reparte entre: el grupo de los
visitantes extranjeros; el de edad comprendida entre 30-44 afios (viaje en familia y que
es el grupo mayoritario) y el de los jévenes de entre 15-29 afios (en su mayoria, viaje en
grupo de amigos o parejas). La atraccién turistica tiene aqui unas bases distintas de las
afectivas, lo que significa también que estamos ante un segmento de la demanda cuya
fidelidad depende sobre todo de la calidad del producto turistico ofrecido.

Es igualmente importante considerar que el 82,8 por 100 de los encuestados viaja
en familia, advirtiéndose la presencia dominante de tres tipos de familias: a) las
constituidas por parejas sin hijos, generalmente jévenes (19,5 por 100); b) las que
cuentan con entre tres y cinco miembros (con 53,9 por 100, son el grupo més importante a
la vez que definen el tipo medio de familia espafiola actual, nuclear y constituida por
el matrimonio y dos o tres hijos a lo sumo); y, por Gltimo, ¢) las que exceden de cinco
miembros (4,3 por 100).

Estan por tltimo los que viajan en grupo (12,9 por 100). Dentro de éstos destacan
los que viajan en pareja, integrada ésta generalmente, aunque no de forma exclusiva,
por personas de ambos sexos que no han establecido entre si ningtin vinculo de unién
legal. Este grupo engloba al 7,1 por 100 de los encuestados, superando con mucho al resto
de personas que viajan en grupos mayores (5,8 por 100). Las personas que viajan en grupo
son en su mayoria jévenes comprendidos dentro del grupo de edad de los 15-29 afios o, en
menor medida, parejas maduras y matrimonios con hijos encuadrados dentro del grupo

de edad 30-44 afios. No obstante, no son excepcionales parejas de personas de cierta
edad.

En relacioén con las caracteristicas socio-profesionales de la clientela (Fig. 2), el
primer grupo estd constituido por funcionarios, que representan el 18,6 por 100 de la
demanda turistica. La mayoria de los municipios oscila mas o menos en torno a este
valor (el caso de Beceite resulta paradigmatico, puesto que refleja de forma casi
mimética los valores medios de la Mancomunidad para todos los grupos considerados,
en este caso el 18 por 100), destacando el caso de Valderrobres, donde el grupo
considerado alcanza el 27 por 100 de los turistas encuestados; Calaceite (12 por 100) y
Cretas (15 por 100) presentan, por su parte, valores muy alejados de la media.

El segundo grupo socioprofesional es el integrado por los asalariados en sentido
amplio. La media de la poblacién turistica en la zona es del 30 por 100, valor que
presenta asi mismo Beceite; destaca de entre todos los municipios Calaceite, con un 36
por 100.
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Figura 2.- Estructura socioprofesional de la clientela turistica de la
Mancomunidad del Matarrafia.
Fuente: Encuesta sobre la demanda turistica de la Mancomunidad del Matarrafia, 1993-
1994. Elaboracién propia
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Las profesiones liberales representan un 11,4 por 100 del total. Dentro de este
grupo, donde se encuadran las personas con mayor cualificacién profesional (ingenieros,
economistas, dentistas, fotégrafos, arquitectos, etc.), aparece Cretas con nombre propio,
pues el grupo supone el 20 por 100 de su poblacién turistica, casi el doble que la media
de la Mancomunidad; la clave parece estar en el peso que tiene aqui la emigracion
cualificada. Beceite, con un 8 por 100, se encuentra muy por debajo de la media; por
paraddjico que pueda parecer, el enclave mas atractivo y turistico de la zona cuenta con
una clientela menos cualificada (la explicacion tiene mucho que ver con el peso de la
poblacién inactiva y con el tipo de frecuentacién, segtin veremos luego).

Los trabajadores auténomos integran un grupo minoritario (2,9 por 100 de la
demanda turistica); apenas existen en Calaceite y presentan valores un poco maés
elevados que la media en el resto de los municipios. En todo caso, siempre con escasa
relevancia.

El grupo de los empresarios supone por tltimo una representacién meramente
testimonial, en torno al 0,5 por 100, siendo Beceite el tnico lugar en que se hacen
presentes.

Por lo que a los inactivos se refiere, los jubilados (6,7 por 100) son un grupo menor
en relacién con las amas de casa y los estudiantes, que presentan valores muy similares,
todos en torno al porcentaje medio de la Mancomunidad (13,3 por 100 las amas de casa 'y
12,4 por 100 los estudiantes). Los parados solo suponen el 4,2 por 100 de la demanda. Los
municipios analizados muestran, con leves variaciones, estas mismas proporciones.

La mayor discordancia respecto a dichos resultados aparece en Beceite. En este
municipio las amas de casa y los estudiantes alcanzan los valores porcentuales mas
elevados, a la vez que se registra la cifra més baja de jubilados (2 por 100) y la mas
alta de parados (8 por 100). La explicacién parece estar en el tipo de tropismo de este
bello entorno natural que es El Parrizal: predominio de clientela no vinculada
atectivamente a la comarca, joven, con escasos recursos econémicos y con preferencia por
el acampamento como forma de alojamiento (ahi se localiza precisamente la tnica
zona de acampada libre con cierta capacidad).

Finalmente, es preciso subrayar los rasgos més caracteristicos de la clientela
extranjera. Se trata de personas maduras (el 61,5 por 100 esta comprendido entre 30 y 44
anos), que realizan el viaje en pareja (46,1 por 100) o en familia (38,5 por 100). Su nivel
socioeconémico es elevado como se verd mas adelante al tratar los niveles de gasto en
la frecuentacion, aunque ello puede desprenderse de su cualificacién socio-
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profesional: un 53,8 por 100 se encuadra dentro de la funcién publica (30,7 por 100 dentro
del mundo de la educacién), un 15,4 por 100 engloba a jubilados y estudiantes y el resto,
un 30,8 por 100, se dedica a trabajos en el sector privado (agentes comerciales,
empleados, etc., destacando un pequefio grupo de profesionales liberales dedicados al
campo de la imagen: fotogratia y video)

Origen espacial de la clientela

Como se aprecia en el mapa de la Figura 3, la clientela turistica que satisface sus
necesidades de ocio en la Mancomunidad del Matarrafia proviene en un 93,8 por 100 del
territorio nacional, en su mayor parte de las provincias del Valle del Ebro y de la
mitad septentrional del levante espafiol, y en un 6,2 por 100, de los paises europeos,
cifra modesta que, sin embargo, no debe llevarnos a subestimar la importancia
creciente de este turismo extranjero en las dreas de interior de algunos paises europeos,?
entre ellos el nuestro.

A escala nacional, la provincia de Barcelona concentra el 61,9 por 100 del total
de turistas encuestados, hecho éste que se explica por la fuerte atraccién demografica
ejercida desde la postguerra pero especialmente durante la década del desarrollismo
(anos 60 y 70) sobre la poblacién emigrante del Matarraha. De ahi que el turismo
proveniente de esta provincia presente una fuerte componente de personas con vinculos
familiares o afectivos en la Mancomunidad (emigrantes o hijos de éstos en segunda y
hasta tercera generacién, que conservan todavia familiares o cuando menos su
residencia paterna convertida en secundaria). Como muestra, un botén: en Valderrobres
el 86 por 100 de los visitantes radicados en la provincia de Barcelona se alojaba en casa
de familiares o residencia secundaria; en Calaceite lo hacia el 68,6 por 100 (si bien un
14,3 por 100 mas lo hacia en casa de amigos, lo que es reflejo fiel de que se ha producido
ya un proceso de difusién); en Pefiarroya, el 50 por 100; Beceite presenta la principal
novedad ya que tan solo el 39,4 por 100 de los barceloneses se alojaba en casas de
familiares o residencias secundarias, mientras que un 30,3 por 100 lo hacia en casas
alquiladas.

Un segundo grupo de provincias con presencia turistica importante en la zona lo
integran Zaragoza (9 por 100) y Tarragona (7,1 por 100). En estos casos, tan importante
resulta el componente de turistas con lazos afectivos como el de los demograficamente
no vinculados y que se acercan animados por la proximidad de esta comarca a sus
lugares de residencia habitual.

3 Veanse los trabajos de BULLER y HOGGART (1994) sobre el flujo turistico britdnico en el espacio rural
francés.
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Figura 3.- Origen de la clientela turistica del Matarrafia, 1994.
Fuente: Encuesta sobre la demanda turistica de la Mancomunidad del Matarraia.
Elaboracion propia.

El tercer conjunto de provincias por el ntmero de visitantes registrados en la
encuesta retine a las de Valencia (3,8 por 100), Castellon (2,8 por 100), Teruel (2,4 por
100) y Madrid (1,4 por 100). En los dos primeros casos, la proximidad a la zona y una
cierta accesibilidad explican en buena medida el importante flujo turistico;
explicacién a la que conviene afiadir la alterotropia que para este tipo de clientela
supone pasar de un medio urbano costero a otro montafioso interior. De Madrid, sin
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embargo, el turismo registrado es fundamentalmente de tipo ocasional (66 por 100),
hallandose en una buena proporcién en ruta por las serranias de Cuenca y Teruel (la
mayoria de los turistas fueron entrevistados en Beceite y estan en sintonia con las
caracteristicas tipolégicas de la frecuentacién de El DParrizal, anteriormente
senaladas). El flujo turolense, finalmente, se reparte asi: el 60 por 100 proviene de
Alcaniz o pueblos cercanos y un 40 por 100 de Teruel capital, teniendo algiin tipo de
relacion con la Mancomunidad (familiar, profesional, etc.); las malas comunicaciones
con el resto de la provincia y la escasa alterotropia que para el resto de los turolenses
tiene este espacio natural respecto de sus lugares habituales de residencia, lo
convierten en un objetivo poco atractivo.

Por dltimo, estdn aquellas provincias con una presencia tal vez anecdética
(menos del 1 por 100). El abanico es amplio: Lérida, Gerona, Vizcaya, Guiptizcoa,
Alava, Navarra, La Rioja, Cuenca, Baleares y Huesca (esta altima destaca sobre el
resto de las que se agrupan en este segmento de la demanda con un 0,9 por 100 ).

Antes de proceder a formular una hipdtesis explicativa, hemos querido agotar
la metodologia analitica, ponderando la variable dependiente a partir de la variable
poblacién del foco emisor, de acuerdo con el sencillo método del ratio espacial en tantos
por cien mil utilizado por CHADEFAUD (1971), y que se formula asi:

N

e
R:N—t 10

5

donde: R = ratio del origen espacial
N = ntimero de turistas de una provincia N

Ny = numero de habitantes de dicha provincia N

Pues bien, Teruel y Barcelona representan, junto a Tarragona, las provincias mas
Intensamente atraidas por el Matarrafia (Fig 4); ahora bien, por su escaso volumen
demografico, Teruel, con un 10,59 por 100.000, alcanza sin embargo una tasa de origen
relativo mucho mayor que la de Barcelona (8,31 por 100.000). Algo similar se advierte
también en los casos de Tarragona y Zaragoza: ésta aporta un 2 por 100 més de turistas
que aquélla, pero al poseer una poblacién mucho mayor su importancia relativa
desciende, de ahi que en la cartografia aparezca en una situacion intermedia entre los
focos mas importantes y los que presentan valores proximos a la media: Castellén,
Cuenca y Huesca. El resto de las provincias se engloba dentro del arco de valores
comprendidos entre -0,5 s (1,21 por 100.000) y -1,5 s (valor que estd por debajo de 0): en
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todas ellas el ndmero de visitantes registrado, dada su componente de ocasionalidad,
es lo suficientemente bajo como para no suponer un grupo significativo dentro de su
provincia.

Ratio de frecuentacion (Ri) por 100.000 habitantes (Ratio de Chadefaud)

Discretizacién a partir de la desviacion tipica - - B
% =286, 0 =330 R>X+150=R>781

Ri = (Ti/Pi) 100.000
Ti = Turistas procedentes de la provincia i
Pi = Poblacién de la provincia i

X+1510>R>%X+0500=7.81>R>451
X+0500>R>%-0500=451>R>122

R<Xx-0500=R<122

0

Figura 4.- El area de influencia turistica del Matarrana, 1994.
Tuente: Encuesta a la clientela turistica de la Mancomunidad del Matarraia.
Elaboraciéon propia.
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El mapa revela, pues, la existencia de un area de influencia turistica cuyo
gradiente se deforma en el Matarrafia de acuerdo con la interaccién de tres variables:

a) el grado de vinculacion demografica de la clientela con la comarca;

b) la proximidad: el aumento de la variable “distancia” se traduce en w
inmediato incremento de la desinformacién sobre la Mancomunidad, de suerte que los
viajeros de provincias situadas a mas de 300 Km no dicen acudir al Matarrafia sino a la
provincia de Teruel); y

¢) la accesibilidad.

EVOLUCION Y ORIGEN DEL FLUJO TURISTICO POTENCIAL

Hasta aqui el andlisis descriptivo del flujo turistico recibido por el Matarrana.
En los parrafos que siguen trataremos, ademads, de "explicar” para poder finalmente
predecir. Conocidos, pues, los parametros de la ecuacién, jcémo evolucionard el flujo
futuro?, jcual serd su distribuciéon espacial hipotética?. Vayamos con la primera
cuestion.

Los horizontes evolutivos del flujo potencial

Como es metodolégicamente habitual en este tipo de explicaciones matematicas,
hemos partido de la variable turistas observados en los afos censales pasados,
sometida a un analisis de regresion de dos tipos -simple y polinomial-, que representan
otros tantos escenarios de demanda potencial, segin puede apreciarse en las tablas 1y
2y enla Figura 5.

Los valores de frecuentacion del ultimo afio estudiado nos dan un volumen en
torno a los 58.465 turistas, cifra que apenas se aparta de las estimaciones ofrecidas por
la Asociacién de Turismo Rural de la Mancomunidad. Las estimaciones de los afios
anteriores (hasta 1970) han sido obtenidas de forma indirecta a partir de una encuesta
a determinados comerciantes cuya actividad estd altamente vinculada con el turismo
(el excursionismo incluido).

Pues bien, en los dos tipos de regresién se aprecia una previsién mas positiva a
partir de 1997 que antes de esa fecha; lo que no es incomprensible si pensamos que 1a
prediccion estadistica estd acusando los efectos de la notable caida de la frecuentacién
en el afio 1992, como consecuencia de la canalizacién de una parte muy caudalosa del
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flujo potencial hacia los dos megacvents de moda, a la sazén: los Juegos Olimpicos de
Barcelona y la Exposicién Universal de Sevilla.

Tabla 1.- Demanda turistica de la Mancomunidad del Matarraia.
Frecuentacién reciente y recepcién potencial.
Fuente: Asociacién de Turismo Rural de la Mancomunidad del Matarrafia y Encuesta a
la Clientela. Elaboracién propia.

) Turistas N° Turistas N° Turistas
Ano observados (To) esperados '(Te) esperado?c, (Te")
(Regres. polinom) (Regres. simple)
1970 20463 21482 13680
1980 17540 16646 24628
1985 28648 22243 30102
1990 33325 33238 35576
1991 30402 36088 36671
1992 23386 39156 37766
1993 45018 42442 38861
1994 58465 45947 39956
1995 49670 41050
1996 53613 42145
1997 57775 43240
1998 62157 44335
1999 66759 45430
2000 71581 46525
2005 99011 51999

Con un coeficiente de correlacién de 43 por 100, propio de las fuertes fluctuaciones
de la serie, el escenario mds pesimista nos da unas perspectivas de crecimiento
moderadas, y desde luego mas evidentes a medio plazo: el volumen de turistas no seria
inferior a 50.000 en el afio 2000, y podria superar decidida y sostenidamente la cifra
actual hacia el afio 2020.
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Tabla 2.- Origen del flujo turistico hacia la Mancomunidad del Matarrafia en 1995.
Clientela observada y demanda esperada.

Fuentes: LN.E., Censo de Poblacién de 1991; Banco de Bilbao: Renta Nacional de
Espafia y su distribucion provincial. Elaboracién propia.

) Renta ‘per 3 ) ) Turistas Turistas
Provincia capita’ Poblacién Distancia Km | observados | esperados To-Te
(To) (Te)
Alava 14388 272447 350 302 138 164
Albacete 8014 342677 327 0 256 256
Alicante 10792 1292564 380 0 650 -650
Almeria 7999 455496 674 0 90 -90
Asturias 9569 1093937 734 0 172 -172
Avila 7868 174378 536 0 52| -52
Badajoz 6205 650388 781 0 110 -110
Baleares 14838 709137 280 277 541 -264
Barcelona 14204 46544101 200 38678 6858 31820
Burgos 11351 352771 430 0 136, -136
Céceres 8311 411465 677 0 79 -79
Cadiz 7215 1078403 1043 0 101 -101
Cantabria 10062 527324 527| 0 148 -148|
Castelién 11815 446743 150 1791 1186 605
Ciudad Real 8506 475434 569 0 125 -125|
Cérdoba 6700 754452 780 0 124 -124
Corufia, La 9534 1096966 1074; 0 86| -86
Cuenca 7343 205198 250 302 260 42|
Gerona 15381 509627 300 290 336 -46
Granada 6518; 790516 814 0] 121 -121
Guadalajara 11149 145593 320 0] 97, 97
Guipuzcoa 11980 676488 370 304 339 -35
Huelva 7607 443476 1012 0 42 -42
Huesca 11455 207810 200 567 326 241
Jaén 6804 637633 715 0 122 -122]
La Rioja 12065 263434 300 292 192 100
Ledn 8907 525896 631 0 112, -112|
Lérida 12259 353455 90 297 2362 -2065]
Lugo 7746 384364 865| 0 - 49 -49
Madrid 14203 4947566 380 891 2234/ -1343
Malaga 8825 1160844 800 0 162 -162|
Murcia 8967 1045604 455 0 409 -409
Navarra 12853 519277 280 296 421 -125]
Orense 8204 353491 861 0 44 -44
Palencia 10623 185478 516 0 52 -52
Palmas, Las 10427 767969 2500 0 12 -12
Pontevedra 8994 896849 963 0 88 -88]
S$.C. Tenerife 10427 725814 2500 0 11 -11
Salamanca 8745 357801 565 0 94 94
Segovia 9119 147188, 469 0 53 -53
Sevilla 8161 1619701 918 0 182 -182
Soria 8962 94537 311 0 73 73
Tarragona 13974 542004 90 4472| 3433 1039]
Teruel 10786 143680 80 1522 1251 271
Toledo 9029 489542 450 0 193] -193]
Valencia e 210 EEZ E 2 700
Valladolid 11894 494207 450 0 173 -173]
Vizcaya 11303 1155107 400 277 517 -240
Zamora 7719 213688 546 0 63 -63|
Zaragoza 12182 837328 130 5535 2872 2663
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DEMANDA TURISTICA POTENCIAL

5000 y més Dp =To -Te |
aa Dp = Demanda potencial
De 0 2 4999 To = Tur.lstas observados
Te = Turistas esperados = y
y =1514 (PA1.01)(RMN-0.442)(DA-1.844)
De 0 a -499 R = Renta 'per cédpita’ prov. emisora
P = Poblacién prov. emisora
- De -500 a -999 D = Distancia Matarrafia-Prov. emisora
- -1000 y menos

Figura 5.- La demanda turistica potencial de la Mancomunidad del Matarrana,
1995, Fuentes: LN.E., Censo de Poblaciéon de 1991; BANCO DE BILBAO, Renta
Nacional de Espafia y su distribucién provincial, y Encuesta para el estudio del

potencial turistico de la Mancomunidad del Matarrafia. Elaboracion propia.
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El escenario mds optimista -por otra parte es el que presenta una correlacion
estadistica mas alta, del orden de 94,9 por 100- permite superar la cifra actual de
visitantes a partir del afto 1997, de modo que en 1998 la clientela estimada asciende a
62.157, y para el ano 2005 asistiriamos casi a la duplicacién de la dltima de las cifras
de frecuentacion observadas (99.011 turistas). Es claro que las previsiones para este afio
y para el siguiente son optimistas: aunque el ajuste estadistico prevea lo contrario, la
inflexién del afio 92 -como se ha escrito con anterioridad-, esta lastrando a la baja las
previsiones para los afios inmediatamente posteriores al momento de la crisis.

Este dltimo escenario tiene, pues, visos de gran verosimilitud (asi lo indica su
altisimo indice de correlacion). Ahora bien, sobre una tendencia al alza que nos
permite ser mas optimistas que nunca, no es bueno olvidar que la historia del turismo
estd llena de crisis coyunturales -y también estructurales- no pocas veces
~imprevisibles. Al fin y a la postre, la distribucion espacial del flujo turistico no puede
ser explicada fuera de las interacciones globales del sistema turistico mundial: una
mejora sustancial de la paridad de la peseta puede tener efectos muy catastréficos
sobre el turismo de interior y también sobre el turismo rural, al reconducir el flujo
potencial hacia mercados internacionales al tiempo que el nuestro pierde en las
ventajas monetarias una parte muy destacada de la atraccién en que se apoya. El
turismo rural, tan pujante en los tres ultimos afos, puede quedar entonces reducido a la
condicién de flujo coyuntural de reserva, tipico de momentos de depresién econdmica;
mal hariamos en no tomar en serio al mercado turistico mundial o en pensar que el
nuestro, por tratarse de un foco menor, esta al socaire de los vaivenes de aquél.

El valor de los parametros de la ecuacién. Una reflexién tedrica

Tras la hipotesis de frecuentacion futura, nos ocuparemos seguidamente del peso
de las variables que puedan explicar el origen espacial de la clientela. En este caso
hemos procedido a construir una ecuacién de regresién logaritmica como método para
determinar luego la poblacién turistica potencialmente esperada T, en la
Mancomunidad.

Los pasos han sido los siguientes:

a) Definicion de las variables estadisticas independientes x; x; y 13

transformadas logaritmicamente: poblacién (logP) y renta per capita (logR) del foco
emisor, asi como distancia (logD) desde éste a la Mancomunidad del Matarrafia.

b) Regresion multiple de la variable logaritmica dependiente -poblacién
turistica, es decir, log y- a partir de las tres variables independientes referidas.
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¢) Obtencién de los coeficientes de regresion como base de la ecuacion y cuya
construccion resulté ser la siguiente:

P1.01

RO.44

y =1514
pl.844

Desde el punto de vista del andlisis estadistico, es preciso afadir que esta
ecuacién ha sido sometida a dos tipos de test de significacién: el t de Student para los
coeficientes de regresién logaritmica, que constituyen los pardmetros de cada una de
las variables, y un andlisis de varianza (ANOVA) mediante la distribucion F de
Snedecor. Los resultados son los siguientes:

a) las variables log Py log D son estadisticamente significativas y en ambos
casos puede rechazarse la hipotesis nula Hy (la probabilidad de que los resultados se

hayan obtenido por azar es, respectivamente de de 0.0017 y de 0.0014);

b) el valor del parametro R no es ya tan significativo: no puede rechazarse Hy y
hay una probabilidad 0.7 de que el resultado se haya obtenido aleatoriamente; sensu
contrario, lo que desde luego no puede afirmarse es que T, sea una funcién directa de R,
como siloes de P;

c) la ecuacién es en conjunto estadisticamente significativa: F estd muy por
encima de los valores criticos sefialados para los grados de libertad v; y vy puede

rechazarse Hy y la probabilidad de que el resultado tenga un origen aleatorio es tan
s6lo de 0.0020, por lo que la bondad de la ecuacién estd fuera de dudas.

No sin cierta sorpresa, pues, la variable dependiente (ntimero de turistas: T = )

es una funcion directa de la poblacion de las provincias emisoras y simultdneamente
una funcién inversa de la renta 'per capita' y de la variable distancia, cuya friccién en
este tipo de productos turisticos se revela determinante a partir de la isoalterotropa
de los 500 Km (a partir de esa distancia, el producto “Matarrana” deja de ser atractivo
para el turismo nacional, que desaparece en beneficio de una clientela internacional,
para la que el turismo rural, mas alla de la citada isoalterotropa, viene ya siendo una
opcién interesante desde hace unos afios). Estamos pues ante una explicacién cientifica
del tipo de los modelos de gravedad, tan familiares en geografia humana y desde
luego en geografia del turismo, modelos del tipo:

Te=G P* p y en este caso, Te= G PP R p
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Son legién ya los autores que han aplicado en alguna de sus formas este tipo de
razonamiento matematico, desde REILLY (1929) y STEWART (1947) y ZIPF (1949),
pasando por VAN DOREN (1967), WOLFE (1972), McEVOY (1974), KLAASEN (1974),
BIJKERK (1975), VAN LIER (1977), SMITH (1983) y mas recientemente en Espafia
ESTEBAN TALAYA (1987). La mayoria de ellos han puesto el acento en el papel de
friccién de la variable distancia; sus parametros van desde el newtoniano d=-2 de
Reilly, al d=-1 de Stewart-Zipf, mds propio de un pais como Estados Unidos donde
esta variable ejerce una friccion mucho menor; pocos sin embargo han ponderado otras
variables socioeconémicas como hemos hecho en nuestro caso con la renta per capita.

Nuestra aportacién cientifica ha querido contribuir, pues, a cubrir la laguna
existente en el conocimiento de las caracteristicas espaciales de los flujos turisticos
rurales, que, en lo que se nos alcanza, no han sido todavia objeto de este tipo de
explicacién. El valor de los pardmetros ha revelado en nuestro caso:

a) Una friccién de la distancia D préxima —pero sensiblemente inferior— a la
de la ecuacién newtoniana (d=-2) observada por REILLY (1929), y un poco mayor que la
obtenida por SMITH (1983) en un estudio sobre la clientela turistica de Ontario (d=-
1.67), y que es expresion del diferente concepto que de la distancia tiene el consumidor
norteamericano, segin se acaba de referir recordando a STEWART (1947) y ZIPF
(1949); en nuestro caso, d=-1.844 explica tanto la rarefaccion del flujo mas alla de la
isoalterotropa de los 500 Km, cuanto la reapariciéon del mismo por encima de la
isoalterotropa de los 1.000 Km (Miossec habia llegado en 1976 a resultados andlogos al
estudiar la dilatacién mundial del turismo aleman); en definitiva, como ya se ha
escrito, a partir de la primera isolinea el turismo nacional desaparece en beneficio de
la clientela extranjera, para la que el papel de la distancia es en este estadio de su
evolucién recreativa mucho menos relevante;

b) La poblacién P sigue siendo una de las variables mas importantes para
explicar la magnitud de la frecuentacion turistica; en este caso, y como en casi todos los
fenémenos a los que se ha aplicado (area de influencia urbana, sobre todo), a resulta ser
igual a 1.01;

c) Con todas las reservas que exige el hecho de que no pueda rechazarse Ho, este
tipo de flujo turistico -el turismo rural, sobre todo-, no es una funcién directa de la renta
per capita R; muy al contrario de lo que algunos han querido ver -movidos sobre todo
por un irreflexivo aunque no incomprensible desdén hacia las férmulas de sol y playa-,
y con todas esas cautelas, este tipo de frecuentacién se explica mas bien como una
funcién inversa de la renta (r=-0.442); digamos, pues, que las expectativas derivadas
de una gran concentraciéon demografica en el foco emisor quedarian parcialmente
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frenadas por una renta per capita alta; o que la distancia veria incrementada su
friccién en el caso de rentas altas®.

La demanda esperada y su distribucién espacial

Con la ecuacién de regresion multiple obtenida se ha calculado la poblacion
turistica esperada de las distintas provincias espafiolas; los datos se recogen en la
tabla y el mapa adjuntos. Del ajuste estadistico hemos extraido las siguientes
conclusiones:

1) Barcelona es, de lejos, el principal foco emisor, pero debido sobre todo al peso
de la clientela con vinculos afectivos y demograficos -antiguos emigrantes hoy
residentes secundarios-, su volumen aparece fuertemente sobreestimado en relacion con
las previsiones. Lo que significa ni mds ni menos que la clientela observada estd muy
por encima de la potencialmente esperada; por lo que parece poco ttil orientar en
aquella provincia los esfuerzos futuros de comercializacién (no es evidente que esa
publicidad suplementaria fuera mas eficaz que la difusién de boca en boca).

2) Con valores de frecuentaciéon observada superiores a los esperados
tedricamente aparecen Alava, las tres provincias aragonesas, la Rioja, Tarragona,
Castellon y Cuenca. Se trata de provincias cuyo nexo fundamental es su situacién
aquende la isoalterotropa de los 300 Km y en el caso de Alava ademéas con una
indudable demanda de turismo verde; en los casos de Cuenca y Tarragona, la evidente
accesibilidad se ve reforzada por el eje de tropismo rural que parece dibujarse
sinérgicamente entre el confin meridional de la Cordillera Ibérica y las estribaciones
de la Cordillera Costero-Catalana (Serranias de Cuenca, Albarracin, Javalambre,
Gudar, Maestrazgo y Puertos de Beceite).

3) Por debajo de las previsiones, lo que quiere decir que la clientela observada es
inferior a la potencialmente esperada (entre 0 y 500 turistas), aparece la mayor parte
del territorio nacional.

4) La Hspafia mas potencialmente cliente del Matarrafa estd localizada en
cuatro provincias: Lérida, Madrid, Valencia y Alicante. En la primera de ellas, la de
mayor flujo potencial, la explicacién parece estar en la gran proximidad a nuestra
comarca de estudio, proximidad que se ve neutralizada por la escasa alterotropia que
para un leridano representa en general una zona rural de media montafa; algo
parecido a lo que ya advertiamos en el caso del Pirineo aragonés, respecto del origen

4 Dadas dos provincias emisoras hipotéticas A y B, con poblacién en ambos casos de 100.000 habitantes, con
distancia al Matarrafia en ambos casos también de 100 Km y con renta per cépita de 5.000 y 8.000 dolares,
para A y B respectivamente, la prediccién obtenida por regresion nos darfa una cifra de turistas esperados de
821 para A y de 667 para B.



El flujo turistico hacia las tierras de la Mancomunidad del Matarrafa... 47

de su clientela regional (CALLIZO, 1995 y 1996). Valencia y Alicante constituyen dos
focos de gran potencialidad dados su peso demografico y su relativa proximidad; la
subfrecuentacién sin embargo es explicable por la fuerte atraccion que para la clientela
valenciana tienen otros destinos turisticos andlogos (la Serrania de Albarracin o el
Maestrazgo castellonense sobre todo). En Madrid, cuyo potencial emisor es en términos
absolutos el mayor de Espafia (en este caso la poblacién turistica esperada supera el
millar), la subfrecuentacion es producto de la gran cantidad de productos turisticos
similares que entran en competencia, de suerte que la informacién empieza a ser mucho
mas determinante que el resto de las variables; y parece claro que, para la clientela
madrilena, el Matarraia es todavia una experiencia turistica por descubrir.

CONCLUSION

De las paginas precedentes, en que hemos pasado de la descripcién al intento de
explicacion del flujo turistico que tiene por destino las tierras de la Mancomunidad del
Matarrafia, cabe extraer las siguientes conclusiones:

a) Se trata de un flujo que se explica sobre todo por la proximidad hasta la
isoalterotropa de los 500 Km, allende la cual cede intensidad en beneficio de la
frecuentacién de origen extranjero, para la que estas modalidades turisticas vienen
siendo practica habitual desde mediados de la pasada década.

b) Desde el punto de vista socio-econdémico, la clientela observada muestra una
gran heterogeneidad: turistas de nivel cultural mayor que sus ingresos econdmicos
comparten destino recreativo con jovenes e inactivos, practicantes de las nuevas
modalidades de aventura.

c) El grueso de la clientela -en su mayoria flamantes residentes secundarios
ahora- tiene su origen en el éxodo rural de los afios sesenta. Fso explica también la
sobrefrecuentacion turistica barcelonesa, ciertamente intensa; existe por el contrario wn
mercado de gran potencialidad, siempre dentro de la isoalterotropa de los 500 Km
(Madrid, Leérida, Valencia y Alicante), a donde deben dirigirse los esfuerzos de
publicidad selectiva en los proximos afios.

d) El valor de los paramietros de la ecuacién nos habla tanto de la importancia
creciente de este tipo de migracién temporal (la distancia ejerce aqui una friccién
sensiblemente menor que en la mayorfa de los desplazamientos convencionales), cuanto
del peso demografico del foco emisor; no puede decirse lo mismo de la cualificacién
economica, que, aunque con escasa significaciéon estadistica, se presenta mds bien como
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un factor que potencia negativamente el efecto de friccion de la distancia, frenando el
caudal de la demanda turistica en el medio rural. Al menos por ahora.

S
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