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Resumen: La Denominacion de Origen Penedés, region ubicada entre Bar-
celona y Tarragona, es la mas importante de Cataluna en términos de ta-
mano y produccion. Su historia y patrimonio vitivinicola son muy antiguos
y de gran riqueza.

Asi, este trabajo de investigacion se centra en un doble objetivo, por un lado
se pretende contrastar la hipotesis de la existencia de un relacion positiva
entre el nimero total de empresas viticultoras y la produccion total, en hec-
tolitros, y por otro en los Gltimos anos existe un interés comun por prote-
ger su paisaje viticola. Es por ello que se ha elaborado la Carta del Paisaje
del Penedés, paisaje viticola que se quiere postular como bien cultural Pa-
trimonio de la Humanidad por la UNESCO. Bajo estas circunstancias las ins-
tituciones publicas y privadas del Penedés pretenden convertir la D.O. Pe-
nedés en Denominacion de Origen Calificada, asimismo para alcanzar este
objetivo se trabaja para promover eficientemente el enoturismo de calidad.

Palabras clave: Denominacion de Origen, complejo vitivinicola, El Pene-
dés, Carta del Paisaje, Enoturismo.
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Abstract: The Penedés Designation of Origin, a region located between
Barcelona and Tarragona, is the most important in Catalonia in terms of
size and production. Its history and viticulture heritage are very old and of
great wealth.

Thus, this research work focuses on a dual objective, on the one hand is
to contrast the hypothesis of the existence of a positive relationship between
the total number of wine companies and total production, in hectoliters, and
secondly in recent years There is a common interest to protect its viticul-
ture landscape. That is why the Penedés Landscape Charter has been drawn
up, which is postulated to be a World Heritage Site by UNESCO. Under these
circumstances, the public and private institutions of Penedés intend to con-
vert the D.O. Penedés in Qualified Denomination of Origin, also to achieve
this goal is working to promote quality wine tourism efficiently.

Keywords: Designation of Origin, viticulture complex, El Penedés, Lands-
cape Charter, Wine tourism.

1. Introduccion. Objetivos y metodologia

El objetivo principal de este articulo es dar a conocer una region vitivinicola cata-
lana de gran importancia, la Denominacion de Origen (D.O.) Penedés, que busca pre-
servar su patrimonio paisajistico, cultural e historico a partir de la proteccion del paisaje
rural, el fomento de una economia turistica de calidad y la calificacion de un producto
de calidad enmarcado en una indicacion geografica protegida.

La metodologia utilizada es el estudio de caso, usando documentos, trabajo de cam-
po y andlisis estadisticos de diferentes fuentes y sobre varios aspectos econdémicos y
sociales elaborados en la investigacion. En este caso se buscard también realizar una
estimacion para poder observar si existe una relacion positiva y significativa entre el na-
mero total de empresas viticultoras con respecto con la produccion total (hectolitros),
para ello se utiliza el método de Minimos Cuadrados Ordinarios (MCO), el cual se basa
en el siguiente modelo de regresion lineal maltiple:

Yi=o+ By X+ B X+ o+ B X, + Y

Donde Yes la variable endogena, X, la exdgena, y B, k=1, ..., m son los parime-
tros que miden la intensidad media de los efectos de las variables explicativas sobre
la variable a explicar y u es el término de perturbacion. El subindice indica las obser-
vaciones de corte transversal i = 1, .., 7 (Gujarati, 2000).

No obstante, en este articulo se detallan las principales actuaciones que se estan lle-
vando a cabo para desarrollar la region vitivinicola en el interior de Cataluna a partir
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del cultivo y produccion de un producto agrario. El valor de esta investigacion reside
en mostrar como el paisaje es vivo, que la defensa del patrimonio —cultural, paisajis-
tico, social, artistico— ha de nacer de la propia sociedad que vive en esta region, asi
como la aplicacion de una serie de mecanismos que permitira lograr la pervivencia de
un paisaje, de un patrimonio rural y de una forma de vida. En resumen, que una so-
ciedad rural de una region puede todavia vivir de su trabajo y del fruto de la tierra.

Dividimos el trabajo en dos grandes bloques. En el primero se muestran y analizan
los principales rasgos geograficos, historicos, paisajisticos y econdémicos (en especial
aquellos vinculados al turismo del vino) que encontramos en la D.O. Penedés. En el se-
gundo grupo planteamos los diferentes mecanismos de que se dispone para valorizar
el paisaje y favorecer el patrimonio de la region del Penedés, mediante las alternativas
economicas a la venta directa de vino como es el caso del enoturismo y la defensa del
paisaje y el patrimonio como un pilar del desarrollo econémico de la region. Por Gltimo,

definimos las principales conclusiones extraidas en este trabajo de investigacion.

2. D.O. Penedés: contexto histérico y geografico

La Denominacion de Origen Penedés se ubica en el este de Cataluna formando un
area continua de vifledo. La vitivinicultura se viene realizando con menor o mayor pre-
sencia a lo largo de la Historia. En la actualidad hay tres Denominaciones de Origen
en la region: D.O. Penedés, D.O. Cataluna y D.O. Cava, pero esta investigacion se cen-
tra en la primera. En el Mapa 1, mapa oficial de la D.O. Penedgs, estd representada su
ubicacion ademds de las localidades, infraestructuras y aspectos geograficos mas re-
presentativos.

2.1. Los rasgos geograficos de la D.O. Penedés

Es una region variada, pues incluye diversos relieves (llanura, montana y costa), di-
ferentes tipos de suelos y clima, pero el nexo que las une es el terruno, el sentido de
pertenencia a una tierra rodeada por las montanas y paralela al mar Mediterraneo. Se
encuentra entre dos grandes ciudades de Cataluna: Barcelona y Tarragona. A nivel vi-
tivinicola, hay diferentes variedades de vid, las cuales estin plantadas tanto en el lito-
ral como en las montanas, tanto en llanura como en vertientes.

El clima es mediterraneo con influencia maritima, con inviernos y veranos suaves
y precipitacion escasa en los equinoccios. La insolacion elevada es compensada por la
influencia moderadora del mar, que aporta humedad en las mananas mas calurosas del
verano. La vid se extiende desde el mar hasta las zonas mas altas del interior de la D.O.,
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Mapa 1. Denominacién de Origen Penedés.
Fuente: D.O. PENEDES, 2018b.

a unos 200 metros, en una pendiente sostenida y llana, con pequefas ondulaciones.
El suelo estd formado por tierras profundas que combinan la arcilla con la arena, siendo
permeables pero con capacidad para retener el agua de la lluvia. La suma de todos es-
tos factores fisicos hacen de la D.O. Penedés una de las mas 6ptimas de Cataluna para
la practica vitivinicola (Mollevi, 2011).

En la Tabla 1 se muestran en lineas generales las caracteristicas de la D.O. Penedes.

2.1.1. La division administrativa del Penedés

Administrativamente, el Penedés estd formada por 6 comarcas: Anoia, Alt Penedés,
Garraf, Baix Llobregat, Alt Camp y Baix Penedés. Las cuatro primeras pertenecen a la
provincia de Barcelona, mientras que las otras dos pertenecen a la provincia de Tarra-
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Tabla 1. Ficha de las caracteristicas de la D.O. Penedés (datos 2015-2016)

Municipios

61

6 Comarcas

Alt Camp, Alt Penedés, Anoia, Baix Llobregat, Baix Penedés,
Garraf

Capital de la D.O.

Vilafranca del Penedés

Ano de creacion

1960

Reglamento vigente

Ordre ARP/62/2006, 16 febrer 2006
(DOGC, 3 mar¢ 2006, nimero 4585)

Reglamento Orden 7 abril 1976, Ministerio de Agricultura
(BOE, 24 mayo 1976, namero 124)

Superficie 17.054 ha

Numero de viticultores 2.417

Variedades vinos tintos

Cabernet franc, Cabernet sauvignon, Garnatxa, Merlot,
Monastrell o morastrell, Petit verdot, Pinot noir, Sams6 o
mazuela, Ull de llebre, Sumoll negre, Syrah

Variedades vinos blancos

Chardonnay, Chenin, Garnatxa blanca, Gewurztraminer,
Macabeu, Malvasia de Sitges, Moscatell de gra gros o
d’Alexandria, Moscatell de gra petit, Parellada, Riesling,
Sauvignon blanc, Subirant parent, Sumoll blanc,
Viogner, Xarello

Produccion 2000 587.935 hl
Produccion 2010 167.190 hl
Produccion 2014 138.541 hl
Produccion 2015 143.173 hl
Produccion 2016 136.428 hl

Vinos producidos

Tinto, blanco y rosado

Numero de bodegas

179 (159 embotelladoras)

Vino comercializado

135.710 hl total

Vino exportado

31% del total comercializado (41.855 hl)

Paises mas importadores

Paises de la UE (21.904 hD): Alemania, Finlandia, Suecia,
Reino Unido; Canada (3.344 h); USA (2.369 hD);
China (1.711 hD; Japon, Noruega, Brasil, Suiza

Fuente: INCAVI (2018); Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente (2015)
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gona, por lo que es un territorio clave de union entre las ciudades de Barcelona y Ta-
rragona y sus areas de influencia. Geograficamente, al distribuirse las dos cordilleras
paralelas a la costa, se ha convertido en un territorio por el cual se han establecido di-
ferentes modos de transporte y comunicacion: lineas de tren, carreteras, pero también
redes eléctricas y de telefonia.

No obstante, el centro neuralgico de la D.O. es el Alt Penedés, en cuanto a territo-
rio viticola y localizacion de su capital: Vilafranca del Penedés. Hay bodegas muy im-
portantes en produccion de vinos blancos, tintos y rosados, como Blancher, Gramona,
Miguel Torres, Pinord, René Barbier, Rovellats y Segura Viudas, las cooperativas CO-
VIDES (Cooperativa Vinicola del Penedés) y Cevipe o las masias rurales familiares que
realizan todo el proceso de cultivo de la vid, produccion y venta de vinos: Mas Codina,
Mas Comtal, Mas Romani.

Vilafranca del Penedés, capital de la D.O. Penedés, se encuentra en una llanura flan-
queada por las cordilleras pre litoral y litoral. Es una de las ciudades espanolas del vino
(ACEVIN) y europeas del vino (RECEVIN), donde se ubica el Museo de las Culturas del
Vino de Cataluna (VINSEUM) vy el Instituto Catalan de la Vid y el Vino (INCAVD), que
es el organo central de gestion vitivinicola catalan que depende de la Generalitat de
Catalunya. Ademas, estd muy bien comunicada con Tarragona y Barcelona, tanto por
ferrocarril (parada del AVE Madrid-Barcelona-Paris) como por carretera (Autopista AP-
7 o del Mediterrineo que une Algeciras y Francia y Carretera Nacional N-340 que es
el corredor espanol mediterraneo al unir Cadiz con Barcelona).

2.1.2. Tres Denominaciones de Origen en un solo territorio

La Orden 7 abril 1976 regulaba la D.O. Penedés, convirtiéndola en una de las pri-
meras D.O. reconocidas de Cataluna, aunque la region ya habia sido reconocida con
el primer Estatuto de la vid y del vino del ano 1932. La D.O. Penedés daba renombre
a los vinos producidos en la region y garantizaba su produccion vinicola entre los cam-
pesinos y consumidores.

Con el inicio de la produccion del vino espumoso en 1872, la zona se convertia en
una de las regiones vitivinicolas mas importantes de Espana, pero se produjo la logica
division entre los vinos de la D.O. Penedés y los vinos espumosos origen de la nueva
Denominacion de Origen Cava, aceptada en 1958 y consolidada en 1986 para todos
los vinos espumosos elaborados en toda Espana (Mollevi, 2014).

La capital de la D.O. Penedés es Vilafranca del Penedés, mientras que la D.O. Cava
tiene como capital otra ciudad de la region, Sant Sadurni d’Anoia, complementandose
ambas perfectamente y consolidando el cardcter dual de esta region vitivinicola tan im-
portante. Esta dicotomia aparece también en los hombres importantes de esta region
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para este sector: Josep y Manuel Raventos (Codorniu), quienes impulsaron las varie-
dades blancas y la produccion del cava; Francesc Sala y Pere Ferrer (Freixenet), quie-
nes comercializaron mundialmente e internacionalizaron el cava; y Miguel Torres (Bo-
degas Miguel Torres), quien impulsé la innovacion y la internacionalizacion de los vinos
tintos de la D.O. Penedés.

En la década de los 60 del siglo XX, el movimiento del cava iba mejorando, im-
pulsindose e internacionalizindose, a la par que los vinos de la D.O. Penedés inicia-
ban una travesia solida que los situaban entre los mejores de Espana, a la altura de los
vinos de La Rioja o de Jerez. Se iniciaron fuertes inversiones tanto en investigacion como
en desarrollo del sector vitivinicola y con la introduccidn de tanques de acero inoxi-
dable refrigerados para mejorar el proceso de fermentacion y la introduccion de nue-
vas variedades viticolas buscando mejora en los vinos de calidad y a la vez elaborar
vinos de crianza (Mollevi, 2014). Para ello, surgi6 la D.O. Catalunya, impulsora de vi-
nos tintos de calidad con drea geogrifica vitivinicola comprendida en toda la Comu-
nidad Autonoma y por ello también presente en la region del Penedés.

2.2. Contexto historico

Los griegos introdujeron el cultivo de la vid y de la produccion del vino en la actual
D.O. Penedés, después de haberlo hecho en la Empuries de la actual D.O. Emporda. Los
romanos impulsaron la comercializacion del vino producido en la region por todo el Im-
perio. Su historia es pues larga y aunque ha habido tiempos de expansion y reduccion
de la practica vitivinicola, ésta ha estado siempre presente y ha sido muy importante.

2.2.1. La evolucion historica del cultivo de la vid del Penedés

Los foceos —comunidad griega del Asia Menor que fueron los primeros en llegar a
esta parte del litoral peninsular— fueron los que introdujeron la vid en la actual D.O. Pe-
nedés en el siglo V a.C. Los restos arqueologicos hallados de ese periodo se encuen-
tran en VINSEUM, en Vilafranca del Penedés, y consisten en dos piedras usadas como
lagares para la produccion de vino y anforas y recipientes de vino para la conserva-
cion y el transporte del vino (Mollevi, 2007).

Logicamente, por su ubicacion favorable, se convirtio en uno de los centros funda-
mentales de la vitivinicultura catalana durante el periodo romano. El primer momento do-
rado de la vitivinicultura del Penedés se desarrolld en el siglo III a.C., con el estableci-
miento de “villas” de origen romano, grandes explotaciones agrarias con fines comerciales
a lo largo de la via Augusta. De esta forma, pronto el consumo de vino producido en el
Penedés se extendio por todo el Imperio Romano, llegando incluso a la capital, Roma.
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Como en el resto de Catalufa, las invasiones arabes provenientes del sur hicieron
reducir la superficie viticola y la produccion vinicola, constituyendo el primer momento
critico del sector. La reconquista, que comport6 la ubicacion de monasterios de orde-
nes francesas y castillos dirigidos por fieles cristianos, significo el resurgir de la vitivini-
cultura catalana. Los monasterios ofrecian los conocimientos necesarios para la practica
viticola y la produccion vinicola y los castillos daban seguridad a los agricultores, que
empezaron a cultivar vides en toda la comarca (Mollevi, 2007). Aunque los primeros si-
glos de dominacion cristiana fueron atun turbulentos, poco a poco la extension viticola
superd a la que habia habido anteriormente, gracias al establecimiento de ciudades, ru-
tas comerciales y al aumento demografico, todos ellos grandes demandantes de vino.

El segundo periodo dorado lleg6 a finales de este proceso, durante los siglos XVIII
y XIX, con un crecimiento demografico continuo y la introduccion de nuevas técnicas
agrarias y, especialmente, con la liberalizacion del comercio con el Nuevo Mundo. Los
nucleos principales del Penedés eran la ciudad de Vilafranca del Penedés, nacida en
el ano 1108, y el puerto de Vilanova i la Geltra. La llegada del ferrocarril durante la se-
gunda mitad del siglo XIX consolid6 y aumento6 las rutas comerciales entre las princi-
pales capitales catalanas, europeas e intercontinentales. La superficie viticola llegd a su
maximo historico y la produccion de vino y aguardiente enriquecio las comarcas viti-
vinicolas, aunque no se empled ni en mejorar el sistema de produccion ni la calidad.

Con la llegada de la filoxera al Penedés se inicid una nueva etapa critica, superada
con la plantacion de vides americanas. La consecuencia positiva de la plaga fue el in-
terés por conocer cientificamente el proceso vitivinicola, la bisqueda de la calidad y
la inversion en investigacion y aplicacion de nuevas técnicas vitivinicolas (Mollevi, 2014).
Este inicio innovador ha continuado hasta la actualidad, haciendo de la D.O. Penedés
una de las D.O. catalanas mas modernas y tecnologicas.

2.2.2. El sector vitivinicola actual de la D.O. Penedés

La investigacion que se llevo a cabo para impulsar las nuevas variedades de vid tras
la filoxera? estuvo basada en la experimentacion con el objetivo de valorar cudles eran
las mas adecuadas para la produccion de vinos de calidad en la region. Sin abando-
nar las variedades clasicas, hay otras mas modernas, que se han aclimatado perfecta-
mente a la zona y a partir de las cuales se han elaborado vinos jovenes y de crianza
modernos, consistentes y con caracter (Mollevi, 2011). Asi, cada variedad viticola tiene

2. La filoxera fue una plaga de un insecto americano de la cual no se encontré remedio. Llegd a Catalunya
via Francia. Los enologos sustituyeron las vides tradicionales por vides mixtas: la parte inferior —las raices—
procedia de vides americanas, a las cuales se les injertaba la parte superior —hojas y sarmientos— procedente
de vides europeas.
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un sitio determinado en los tres ambitos de la D.O. Penedés: las variedades Xarelelo,
Macabeo, Carinena, Garnacha, Monastrell y Tempranillo se localizan en la zona mas
litoral, las variedades Cabernet sauvignon y Chardonnay se han aclimatado en la zona
central, entre la costa y la montana, y las variedades Parellada, Riesling y Gewtirztra-
miner se ubican en la zona mas alejada de la costa, en el interior y en la altitud ma-
xima de la D.O. Penedés. La Estacion Enoldgica de Vilafranca del Penedés, fundada en
1892, fue uno de los organismos que dirigio la replantacion de forma cientifica y co-
ordinada, con muy buenos resultados, asi como el Institut Agricola Catala de Sant Isi-
dre y la accion de las cooperativas agricolas.

Se han consolidado dos tipos de empresas bodegueras, las que realizan todo el pro-
ceso vitivinicola, desde la plantacion de vides hasta la comercializacion del vino, y las
que compran la uva a los agricultores del entorno y se encargan solo de realizar todo
el resto del proceso vinicola y de su posterior comercializacion®. Las empresas, muchas
de ellas familiares, tienen conocimientos vitivinicolas, por un lado aquellos saberes que
pasan de padres a hijos y, por otro, las preparaciones adquiridos a través de estudios
académicos de Viticultura y Enologia y/o Marketing y Direccion de Empresas. Ademas,
en la mayor parte de las empresas hay secciones econdmicas, administrativas y comer-
ciales especificas que trabajan conjuntamente para conseguir un buen vino de calidad.

Entre las empresas que realizan los tres procesos —viticultura, vinificacion y embo-
tellado— destacan las anteriormente citadas COVIDES (que es una de las principales co-
operativas vitivinicolas de Espana de tercer grado que dispone de 2.300 hectareas de
vinledos, una produccion de 24 millones de kilos de produccion por cosecha, 650 so-
cios y exportan mds del 65% del volumen embotellado) y Miguel Torres, en continua
busqueda de la produccion del vino de calidad que se ha extendido por Espana y otros
paises del mundo (D.O. Penedés, 2018).

Ademais, han aparecido nuevas empresas familiares, en las que se atinan tradicion con
modernidad, propiedades patrimoniales y aplicacion de las nuevas técnicas vinicolas y
conocimientos enologicos’. Igualmente, hay empresas ecologicas y defensoras del cul-

3. Un sistema que se extendié bastante en el mundo rural catalin durante el siglo XX fueron las coope-
rativas de campesinos, tanto de viticultores para la produccion de vino como de cultivadores de olivos para
la produccion de aceite de oliva, permitiendo a los agricultores vender su produccion con un mayor valor
anadido. Hay distintos grados de cooperativas: las de primer grado solo se encargan del proceso agricola
(recogida de la uva), las de segundo grado —la mayoria— ademas realizan la transformacion del producto agra-
rio en producto industrial (conversion de la uva en vino y embotellado) y las del tercer grado se encargan
del proceso de comercializacion.

4. Aunque este segundo caso es explotado especialmente por las grandes empresas del cava y no tanto
por las del vino.

5. Podria ser el caso de Gramona, Finca Viladellops (al lado del castillo de Olérdola y a cargo de la fami-
lia Desvalls), Mont Marcal, Cavas Naveran, Can Rafols dels Caus de Carles Esteva, que impulsa los vinos de
autor y potencian el valor del terruno, y Vallformosa de la familia Doménech desde 1865 (D.O. Penedés, 2018).
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tivo sostenible®, destacando el papel innovador de Josep Maria Albet i Noya (empresa
Albet i Noya), quien introdujo el cultivo ecologico en el sector vitivinicola espaiol en 1978.

René Barbier, hijo de Léon Barbier y nieto de propietarios de vinedos franceses se-
ria ejemplo de emprendedores forineos que se instalaron en Catalunya para impulsar
el sector vitivinicola, al igual que Jean Leon, santanderino que llegd al Penedes para
hacer su propio vino para su restaurante’ (D.O. Penedes, 2018). Las bodegas actuales
del Penedés, como se constata en los ejemplos anteriores, aunque solo es una mues-
tra escasa del total de ellas, nos permiten valorar, sin embargo, la gran diversidad y he-
terogeneidad de la produccion vinicola de esta tierra del Penedés®.

Por todo ello, es muy importante el trabajo del Consejo Regulador de la D.O. Pene-
dés (Tabla 1), formada por 12 miembros, pero con el mismo nimero de representantes
de viticultores como bodegueros: 6 miembros que representan los 3.728 viticultores y 6
miembros que representan 187 bodegas; entre todos ellos nombran Presidente.

El Consejo Regulador estd en un proceso de modernizacion de la gestion y desarrollo
del sector con el objetivo de mejorar y optimizar la produccion vinicola, por lo que se
elabor6 un plan estratégico con los siguientes ejes de actuacion:

— Mantener la diversidad del Penedés; disminuir el nimero de hectareas y viticul-
tores y mantener la calidad, en busca de prestigio.

— Ser fuerte con la diferenciacion, es decir, que se impulse la singularidad y espe-
cificidad de la D.O. a partir de una especificidad, por ejemplo, usando la varie-
dad viticola de Xarelelo.

— Buscar la calidad en el producto final, exigiendo una gran calificacion en la cata
del vino y en la graduacion alcoholica.

— Prestar atencion a la cultura del vino y a su correcta difusion en los medios de
comunicacion para potenciar su valor patrimonial.

6. Por un lado tenemos las las empresas ecologicas Loxarel y la mencionada Albet i Noya, y por otro, las
de agricultura integrada con respeto por el entorno como Emendis.

7. Destacamos también 1 + 1 = 3 (UMeés U Fan Tres), empresa joven cuyos fundadores llevan en el sector
varios anos y buscan las sinergias de diferentes pasiones y amor por el producto vinicola, que les ha permi-
tido hacerse un hueco en el panorama vinicola mundial, pues exportan a diferentes continentes. Igual que
Cellers Avgvstvs, que han ubicado su bodega encima de vestigios romanos.

8. Lo que une a todas estas bodegas es la concienciacion de que actualmente se tiene que explicar la his-
toria de la empresa, de que se tiene que estar presente en los nuevos medios de comunicacion (internet,
paginas web, redes sociales, correo...) y de que su mercado ya no solo es local, ni tan solo nacional, sino
también mundial. Ademas importa mucho la diversificacion de la produccion, pero con un sello de identi-
dad, la presencia y formato del producto que marcan la calidad del vino, la sostenibilidad y equilibrio con
el entorno paisajistico y el medio ambiente, la union entre el patrimonio, el legado histoérico, y la innova-
cion y modernidad sin perder las raices.
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3. La defensa del patrimonio paisajistico

El patrimonio paisajistico del Penedés tiene una larga historia, un importante vin-
culo con la sociedad de la region y esta muy relacionada con la cultura vitivinicola. Se
estan trabajando tres lineas de actuacion: mejorar la calificacion del producto a partir
de la consolidacion de la D.O. Penedés en D.O. Calificada; defender el paisaje vitivi-
nicola con la redaccion de la Carta del Paisaje del Penedes; y fomentar un turismo de
calidad que permita la generacion de nuevas economias y el desarrollo de la comarca
a nivel econdmico, social y cultural. El objetivo final de estas tres actuaciones, aunque
especialmente con la realizacion de la segunda, es proponer el paisaje vitivinicola del
Penedés como bien cultural Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO.

3.1. La calificacion de la Denominacién de Origen vitivinicola del Penedés

La D.O. Penedés es una de las mas importantes de Cataluna, no solo en superficie
viticola, sino también en produccion. En Cataluna existen un total de 11 D.O. que po-
demos valorar en la Tabla 2.

Tabla 2. D.O.
Alella Penedés
Catalunya Pla de Bages
Conca de Barbera Priorat
Costers del Segre Tarragona
Emporda Terra Alta
Montsant

Fuente: Elaboracién propia.

Los resultados de la Tabla 3 permiten observar que para el nimero total de empresas
por D.O para la campana 2013-2014, la D.O de Catalunya es la que obtiene el valor
notablemente mis elevado (7614). Todo indica que este valor es senaladamente mas
destacable que el resto de D.O., pues la siguiente D.O. es la correspondiente al Penedés
con un total de 2815 empresas.

Si ahora analizamos el total de hectareas por D.O. se obtiene la Tabla 4.

En este caso, Catalunya y el Penedés son principalmente las que tienen una mayor
superficie (hectareas).
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Tabla 3. Nimero de empresas por D.O.

D.O. Niumero viticultores D.O. Niumero viticultores
Alella 96 Penedés 2.815
Catalunya 7.614 Pla de Bages 80

Conca de Barbera 957 Priorat 601
Costers del Segre 593 Tarragona 1.335
Emporda 325 Terra Alta 1.503
Montsant 750

Fuente: Elaboracién propia.

Tabla 4. Total hectareas por D.O.

D.O. Superficie (hectdareas) D.O. Superficie (hectdareas)
Alella 314 Penedés 18.500
Catalunya 44.533 Pla de Bages 450

Conca de Barbera 3.806 Priorat 1.917

Costers del Segre 4.197 Tarragona 5.013
Emporda 1.795 Terra Alta 5.969
Montsant 1.850

Fuente: Elaboracién propia.

Llegado a este punto, es importante responder a la hipoOtesis planteada en este epigrafe:

1. Si existe una relacion entre el ntimero total de empresas viticultoras con la pro-

duccion total valorado en bectolitros.

Para analizar esta hipotesis se plantea un modelo paramétrico que permite analizar
si existe una relacion positiva y significativa entre las variables objeto de estudio. En
este caso se obtienen los resultados presentados en la Tabla 5.

El resultado de la Pseudo R2 sugiere que sobre el 96.3% de la variacion del nimero
total de individuos de la muestra puede ser explicada por las variaciones en el volu-
men de vino calificado (valorado en hectolitro) y por el control de las variables expli-
cativas. El coeficiente del variable volumen de vino calificado toma un valor positivo
de 290.802 siendo un valor significativo al nivel del 5%.
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Tabla 5. Resultados de la estimacion

Volumen de vino calificado (hD) 290.802 (1.866)**
Error Estandar 155.823

Nuamero de obs. 11

Pseudo R? 0.963

En paréntesis P-valor en *10%, **5%, ***1%

Fuente: Elaboracién propia.

2. Posicion internacional de las empresas viticultores por D.O.

En la siguiente Figura 1 queda distribuido el total de exportaciones hacia los pai-
ses de la Union Europea y a terceros no comunitarios. Todo indica que la mayoria de
la produccion total valorado en hectolitros va destinado a paises de la Union Europea
con un 64.43%. En cambio, el 35.57% de la produccion total destinado a la venta a pa-
ises no comunitarios.

M Paises UE

M Paises fuera UE

Figura 1. Distribucion de exportacion por hectolitros hacia
a la UE y hacia paises terceros.

Fuente: Elaboracion propia.

Por otra parte, la exportacion de la produccion total se puede descomponer en dos
subconjuntos muy desiguales: uno respecto a los paises de la Union Europea, y un se-
gundo grupo hacia paises terceros no incluidos en la UE-28 (Fig. 2).
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Figura 2. Distribucion de exportaciéon por hectolitros por D.O. a UE-28 y paises terceros.

Fuente: Elaboracion propia.
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En términos generales, dividimos la muestra para las 11 D.O. catalanas, donde se
encuentra que Catalufia es la que mas hectolitros exporta a paises terceros con un to-
tal de 58.57%; no es una situacion incoherente, ya que es la que mas superficie (hec-
tareas) cultivables tiene (ver Tabla 4). Seguido del Penedés con un 15.24%.

La exportacion hacia la UE-28 la D.O. se puede observar como Cataluna y el Pene-
dés son las que mayor porcentaje tienen. No obstante, en lineas generales siguen siendo
las D.O. con mayor volumen de exportacion.

En conjunto, la D.O. Penedés produce diversos tipos de vinos, desde blancos, ro-
sados y tintos, hasta jovenes y de crianza. La D.O. vitivinicola confiere a los vinos pro-
ducidos en el Penedés un valor de identidad, lo que los franceses conceptualizan en
el terrufio, un sistema en el cual se establecen interacciones complejas entre el con-
junto de factores humanos, produccion agricola y entorno fisico, y en el cual el suelo
se ve reforzado por un producto que le confiere originalidad. El productor y el con-
sumidor valoraran distintamente el valor del terrufio, pues para el primero solo se va-
loran los aspectos fisicos (geologia, sol, agua, insolacion), mientras que para el segundo
se valora el paisaje, la calidad y la identidad. El vino producido en la D.O. Penedés es
la suma de la combinacion de tradicion de la empresa y del saber hacer del endlogo
y es un vino Gnico que solo se puede producir en esta region.

La Union Europea (U.E.) ha dado mucha importancia al sector de la vid y el vino,
de tal forma que dentro de la Politica Agraria Comunitaria (PAC) ha instituido un or-
ganismo de control y desarrollo especifico para el sector. Este organismo ha tenido
como objetivos principales disminuir la superficie viticola, pero en cambio, aumentar
la producciéon de vinos de calidad mediante la creacion de Indicaciones Geograficas
de Proteccion que en Espana se dividen de menor a mayor importancia en Vinos de
la Tierra, Vinos con Denominacién de Origen y Vinos con Denominacion de Origen
Calificada. No se trata de producir mucho vino, sino poco, de calidad y con un gran
valor anadido, embotellado y comercializado tanto en el mercado nacional como en
el internacional. El objetivo de los empresarios y administraciones de la D.O. Penedés
es el de obtener la calificacion de Denominacion de Origen Calificada, siguiendo los
pasos de las D.O.C. Rioja y Priorat.

3.2. La Carta del Paisaje del Penedés

El paisaje viticola de la D.O. Penedés consiste en un continuo mar de vides verdes,
cuya mayor produccion es uva blanca. Por otra parte hay una presencia de medianas
y grandes explotaciones productoras de vino, muchas de ellas familiares, que han fo-
mentado la construccion de bodegas con arquitectura y funcionalidad modernas y que
a veces se encuentran en medio de las poblaciones mas importantes y, en otras oca-
siones, entre los vinedos y a las afueras de las localidades.
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Uno de los problemas con los que se esta enfrentando la D.O. Penedés es la ne-
cesidad de suelo para el establecimiento de nuevas vias e infraestructuras de comuni-
cacion, lo que comporta la urbanizacion del suelo rural en zonas urbanas e industria-
les. Asi, en este sentido, la cercania de la D.O. Penedés a la ciudad de Barcelona y su
ubicacion geografica como corredor entre las dos sierras litorales paralelas a la costa,
estan haciendo peligrar los vinedos de esta region vinicola.

Es cierto que la D.O. Penedés también se beneficia de la presencia de estas vias de
comunicacion, usando el tren y el puerto de Barcelona para la exportacion internacional
de su produccién?, ademis de permitir la llegada de nuevos conocimientos viticolas y
aportaciones enologicas modernas desde el norte de Europa. Pero actualmente, la re-
alizacion de nuevas construcciones vinculadas a medios de transporte modernos,
como el AVE, y la ubicacidon de nuevas infraestructuras y tecnologias modernas y di-
gitales, estan generando la expansion hacia el Penedés de poligonos industriales apro-
vechando que el suelo es muy econoémico (Mollevi, 2012). Asimismo, hay que tener
en cuenta, que esas obras de adecuacion viaria y de construccion de infraestructuras
son cada vez de mayor envergadura y generan un mayor impacto territorial, compor-
tando en muchos casos la fragmentacion de fincas y propiedades viticolas, haciéndo-
las inviables econémicamente, lo que conlleva su abandono, su conversion en tierra
baldia o su venta para la ubicacion de poligonos de empresas logisticas. Pero es que,
ademas, en muchos casos, se usa esta expansion industrial para reconvertir el suelo
agrario en urbanizable, primer paso para iniciar la construccion de viviendas de segunda
residencia que acaban por sustituir a los vinedos y por hacer desaparecer una zona vi-
ticola de gran interés patrimonial, historico y paisajistico.

Los vitivinicultores del Penedés, al darse cuenta de esta situacion, empezaron a mo-
vilizarse para evitarlo, pues eran conscientes que el paisaje y el territorio son impor-
tantes para la salvaguarda de su sector econdmico. Su interés es proteger, conservar y
valorizar el paisaje del Penedés, vitivinicola, agrario, rural, incluso natural, porque be-
neficia a su producto, permite salvaguardar el medioambiente, pero también las co-
munidades agricolas con sus tradiciones y fiestas propias, ademas de ser fuente de cre-
acion de empleo, recurso econdémico y desarrollo socioecondémico.

Para ello, se ha buscado la concienciacion de la poblacion residente, porque cuan-
do se habla de paisaje viticola e incluso vinicola, no solo se hace referencia al sector eco-
noémico o agrario, sino también a su vertiente social, cultural y patrimonial. La presencia
de antiguos castillos, torres de defensa y vigilancia, monasterios o iglesias insertos en bos-
ques, colinas, riachuelos, permiten disfrutar de la cata de los vinos con la vision natural

9. La region ha estado haciendo uso de ellas desde el periodo romano, ya con la via Augusta, entre el Arc
de Bara en Tarragona y el Pont del Diable en Martorell, usando los puertos de Vilanova y la Geltra y Bar-
celona para la exportacion internacional y el tren para la exportacion nacional y europea.
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harmoniosa del lugar donde se han producido. Es por ello que los mejores defensores
son los productores de vino. Cada vez mas hay una consciencia conservadora y ecolo-
gica de garantizar el equilibrio sostenible a partir de la convivencia entre el hombre y la
naturaleza vy, al fin y al cabo, el vino es la expresion del suelo del cual se ha extraido.
Las zonas donde se ha desarrollado menos la agroindustria obtienen actualmente una pe-
quena prima con la belleza visual de la que disponen y mas teniendo en cuenta que es-
tas panoramicas visuales y paisajisticas son fundamentales actualmente en una sociedad
con mayor disponibilidad de ocio y con mayor actividad turistica. Si tenemos un buen
paisaje, el producto de ese paisaje tendra un valor anadido que no tendria en caso de
no tenerlo. Esto es todavia mas cierto con el sector vitivinicola: de tal forma el vino esta
tan vinculado a su paisaje, que cuando catamos un vino este nos habla de su terrufo.

Las asociaciones viticolas y los empresarios vinicolas se aliaron con la administra-
cion publica y la Generalitat de Cataluna para elaborar una Carta del Paisaje que, ba-
sandose en ejemplos europeos, tiene como objetivo principal preservar el paisaje viti-
colal®. La Carta del Paisaje del Alt Penedés fue firmada el 9 de diciembre de 2004, como
iniciativa de Terra Vitium conjuntamente con el Consell Comarcal de I’Alt Penedés, ante
la necesidad de poner en valor su paisaje agricola. La implementacion de la Carta de
Paisaje del Alt Penedés logro entre otros objetivos la elaboracion de un codigo de bue-
nas practicas vitivinicolas, dieciocho proyectos piloto de integracion paisajistica (como
por ejemplo un proyecto de integracion de poligonos industriales, u otro de tratamiento
de rotondas) y una ordenanza de proteccion del paisaje.

Fue la primera en territorio catalan y espanol, y actualmente hay cinco mds: Prio-
rat, Bergueda, Vall de Camprodon (Ripollés), Alt Emporda, Llucanés. Algunas de ellas
tienen también un paisaje vitivinicola a impulsar y proteger, como es el caso del Prio-
rat o del Alt Emporda.

La Carta del Paisaje promueve y busca una comprension de las evoluciones de los
paisajes viticolas, a partir de sus dimensiones estéticas, culturales, historicas y cientifi-
cas. Combina un estudio de investigacion de la organizacion del paisaje de las tierras

10. El origen de la Carta del Paisaje del Penedés lo encontramos en el Convenio Europeo de Paisaje, tra-
tado original e innovador inscrito en el marco del Consejo de Europa el 19 de julio de 2000. Su originalidad
es debida a que se trata de una iniciativa de los poderes locales y regionales que ya en 1994 firmaron la Carta
del paisaje mediterrineo. No consiste en priorizar la proteccion de los paisajes “reliquias”, aunque a veces
es interesante mantener algunos testigos notables de un pasado viticola rico. Un paisaje vivo conserva un
papel social y productivo activo, con un proceso de evolucion consciente adaptado a la actualidad. Se basa
en la contribucion ecologica, ambiental, social y cultural de los paisajes, que tienen como objetivo fortale-
cer las herramientas de proteccion y recuperacion, incluyendo las politicas agricolas, el uso correcto del suelo
y la planificacion urbanistica (Agence Mediterraneenne de 'Environnement, 2003). Ademds, el acuerdo fo-
menta un proceso de identificacién y evaluacion de los paisajes y hace hincapié en la necesidad de desarrollar
la conciencia y la formacion de las partes interesadas.
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a proteger para motivar mejor las decisiones de gestion que tomen las administracio-
nes publicas, profesionales o convenios publico-privados. Obviamente, se trata de con-
servar paisajes agrarios y rurales, porque de esta manera no comporta la desaparicion
de la practica agricola, sino su implicacion y existencia, pero de forma tradicional. Se
pretende proteger el paisaje vitivinicola para que éste sea un recurso que permita el
desarrollo sostenible de un municipio o de toda una region vitivinicola. Mas alld de su
aspecto funcional, la tierra ilustra esta dimension patrimonial dando un sentido a un
territorio. Como la conservacion de este patrimonio tiene un coste, que dificilmente pue-
den sufragar regiones viticolas de escaso valor anadido, es necesario que para su man-
tenimiento se desarrolle una politica de ayuda que pueda tener en cuenta los costes
excesivos de produccion vinculada a las caracteristicas tradicionales de la tierra y se ela-
boren instrumentos de conservacion sostenibles economicamente.

No se trata de que los agricultores se conviertan en jardineros de las zonas periféri-
cas urbanas, sino que puedan vivir a partir del fruto agrario, bien con la venta de un pro-
ducto manufacturado (el vino), bien con economias alternativas (turismo del vino).

Figura 3. Imagen del paisaje de la Denominacion de Origen Penedés.

Fuente: Fotografia realizada por Mollevi en Subirats en 2017.
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Para aplicar y apoyar el Convenio Europeo del Paisaje en Catalufia e incrementar
el conocimiento que tiene la sociedad catalana de sus paisajes, se cre6 el Observato-
rio del Paisaje. Es el punto de union entre la Generalitat de Catalunya, la Administra-
cion local, las universidades, los colectivos profesionales y el conjunto de la sociedad
en todo lo referido a la gestion y conservacion del paisaje. Ello ha permitido la redac-
cion e instauracion de nuevas Cartas del Paisaje en regiones sensibles en Cataluna.

La Carta del Paisaje puede ser el instrumento clave para que la D.O. Penedés (Fig. 3)
pueda obtener el reconocimiento de figura paisajistica y cultural Patrimonio de la Hu-
manidad concedido por la UNESCO y obtenido ya por otros parajes vitivinicolas euro-
peos!!. Los paisajes agricolas estan incluidos como bienes patrimoniales culturales por la
presencia de la actuacion humana en el medio natural. Estos son la muestra de una cons-
truccion humana singular, caracteristica y patrimonial en un territorio de forma coherente,
ordenada y complementaria. Ademas, la diversidad social y geografica del paisaje viti-
cola muestra que no hay un solo tipo de vifiedo sino diversos (Roudié, 2002; Cleere, 2005).
Los paisajes viticolas estan reconocidos generalmente entre las formas mas remarcables
de paisajes como resultado de la actividad humana, a la vez que su impacto sobre el te-
rritorio es de tipo fisico pero también humano. Dentro de los paisajes agricolas protegi-
dos en la actualidad, solo hay cuatro tipos: el café, el arroz, el tabaco y el vinedo.

El vifledo es el que cuenta mas con este sello de distincion y proteccion universal,
pero todas ellas se encuentran en continente europeo y no hay ninguna en Espana (Rou-
dié, P. 2002; Cleere, 2005), hecho quizas sorprendente, teniendo en cuenta que es el pais
del mundo con mayor superficie viticola (Humbert, 1996). No obstante, Espana ha pre-
sentado varias candidaturas de regiones vitivinicolas con anterioridad, pero sin éxito.

La proteccion de la UNESCO es importante no solo por su aportacion econoémica,
sino por su sello de calidad, identidad y valor patrimonial (Agence Mediterraneenne
de I'Environnement, 2003). Dan una gran importancia a la proteccion del paisaje viti-
vinicola porque es ecologico, garantiza la biodiversidad, impide la erosion, el abandono
de los campos, los incendios y la desertizacion de la poblacion rural en cuanto ofrece
una posibilidad de desarrollo econémico y permite la diversificacion de los trabajos (ho-
teles, restaurantes, campings) y de las formas de vida. De ahi el interés de la D.O. Pe-
nedés para obtener este sello de calidad paisajistica que le permitiria defender mejor
y mas rentablemente su territorio.

11. Como, por ejemplo, las regiones de la Juridiction de Saint-Emilion en Francia (1999), de la Region vi-
ticola del Alto Duero en Portugal (2001), del Paisaje cultural historico de la region viticola de Tokaj en Hun-
gria (2002), del vinedo en terrazas de Lavaux en Suiza (2007), o mas recientemente en 2015, los Climas de
la Cote d’Or de la Bourgogne y las Colinas, Mansiones y Cavas de la Champagne, ambas en Francia.
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3.3. El desarrollo del turismo del vino en la D.O.: EnoturismePENEDES

En el marco estatal, se ha potenciado el desarrollo de rutas turisticas del vino desde
la Asociacion Espanola de Ciudades del Vino (ACEVIN), la cual fue creada en 1994 y
estd formada por 40 ciudades en las que hay una importancia econémica de la indus-
tria y cultura de la vid y el vino. ACEVIN inici6 el desarrollo de un producto turistico
llamado “Rutas del Vino de Espana” (Lignon-Darmaillac, 2009), con la Secretaria Ge-
neral de Turismo, dentro del Plan Integral de Calidad del Turismo Espanol 2000-2006
(PICTE). Se trata de un gran circuito dividido en 27 rutas en la actualidad, cada una de
ellas relacionada con una D.O. adscrita. Tanto es asi que esta presente casi todo el te-
rritorio estatal al estar representadas la mayor parte de D.O. espanolas.

ACEVIN considera que el enoturismo es un complemento de gran interés en los des-
tinos turisticos espanoles de mayor volumen, como los de sol y playa, ademas de con-
vertirse en un motor de desarrollo turistico en muchos destinos de interior (Mollevi,
2015), especialmente en aquellos cuyos vinos tienen més prestigio!?. Cada afo se ela-
bora un informe con datos de las visitas de las rutas, lo que es un reflejo extraordina-
rio de lo que representa el enoturismo en Espana en la actualidad y cual ha estado
siendo su evolucion.

Asi, para el ano 2012, ACEVIN (Junio 2013) constatd que pese a la crisis economica,
el nimero de visitantes de las rutas enolodgicas se mantenia estable, alrededor del mi-
ll6n y medio de visitantes y que las rutas mas visitadas eran EnoturismePenedés y la
Ruta del Vino y del Brandy del Marco de Jerez (con casi medio millon de turistas cada
una de ellas), seguidas por las rutas de Ribera del Duero, Rioja Alavesa, Rias Baixas y
Somontano, destinos en los que el vino ha constituido uno de sus principales atracti-
vos turisticos y que estin mds reconocidos a nivel internacional. Y es que el origen de
los enoturistas es el residente (70%), mientras que solo un 26% es extranjero, destacando
los alemanes y britdnicos por encima de otras nacionalidades (ACEVIN, Otono 2013).
Esto se ha mantenido en los documentos de anos posteriores. No obstante, en los ul-
timos datos aportados por esta entidad, EnoturismePenedes ya no lidera el ranking sino
que lo hace la Ruta del Marco de Jerez (ACEVIN, 2017).

A pesar de ello, la presencia tan elevada del Penedés desde los inicios de estas ru-
tas, se debe a que hay una fuerte presencia de las bodegas productoras de cava, ade-

12. En estas rutas el vino es un producto turistico complementado por otros, con el objetivo de mostrar
no solo la riqueza vitivinicola de Espana, sino la relacion de ésta con la riqueza patrimonial, monumental y
paisajistica del pais. Estas rutas ofrecen visitas guiadas a bodegas y vinedos, cursos de cata, degustacion de
vinos, venta de vinos y de otros productos gastronémicos de la region, celebracion de eventos y fiestas de
la vendimia y servicios de hosteleria y restauracion.
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mas de vino, como son Caves Codorniu, Caves Freixenet y Bodegas Miguel Torres!3, em-
presas pioneras en el enoturismo espaniol (Mollevi, 2016). Igualmente hay que tener
en cuenta la cercania de la comarca a la ciudad de Barcelona desde donde se realizan
visitas organizadas de medio dia o de dia entero, en los cuales a veces se incluye la
visita a la Montana de Montserrat o a la localidad de Sitges.

Aparte de las Rutas ACEVIN, existen en Cataluna otras rutas turisticas relacionadas di-
recta o indirectamente con el mundo vitivinicola y otros productos turisticos relaciona-
dos con el mundo del vino que se han impulsado desde las propias empresas privadas,
pero que se han llevado a cabo a partir de la colaboracion publico-privada, aprovechando
el interés social por conocer la cultura del vino y sus diferentes manifestaciones patri-
moniales, culturales, naturales y religiosas. El enoturismo implica a los turistas, a las em-
presas vinicolas y a las comarcas vitivinicolas (Mollevi, 2015). En primer lugar, los turis-
tas conocen el proceso de produccion del vino, aprenden a valorar los productos de la
tierra y disfrutan estando en contacto con la naturaleza. En segundo lugar, los bodegue-
ros dan a conocer de forma directa su producto y reciben ingresos extra. Y, en tercer lu-
gar, la comarca vitivinicola se beneficia al diversificar su economia (se modernizan las
empresas, se generan nuevos puestos de trabajo ligados al sector servicios, se realizan
mejoras en infraestructuras y sistemas de comunicacion), al evitar la desertizacion de-
mografica de la zona y al favorecerse la preservacion del paisaje y del medio natural.

Los turistas que practican el turismo enologico han ido en aumento de forma sos-
tenida desde 2008, cuando empezaron los primeros informes. Tal como puede apre-
ciarse en la Figura 4, se ha pasado del millon de visitantes en 2008 a mas de dos mi-
llones y medio en 2016 (ACEVIN, 2017).

Tal como se observa en la Figura 5, EnoturismePENEDES fue la segunda ruta eno-
turistica con mas visitantes de las 24 Rutas ACEVIN espaiolas que han ofrecido datos
en este informe de 2017, casi llegando al medio millon de visitantes. Marco de Jerez
ha pasado por primera vez a ser la ruta mas visitada durante el curso 2016 de todas
las rutas con mas de medio millon de visitantes. La mayor parte de las Rutas del Vino
ACEVIN se corresponden a una Denominacion de Origen vitivinicola de Espana vy las
dos rutas sumadas de La Rioja estarian en tercer lugar. Hay que tener en cuenta que en
Cataluna hay dos Rutas del Vino ACEVIN mis: D.O. Emporda y Lleida (D.O. Costers del
Segre): la primera supera los 100.000 visitantes anuales, mientras que la segunda solo
tiene 35.000 visitantes; hay que tener en cuenta que ambas rutas son de reciente crea-
cion y que se encuentran fuera de las zonas turisticas mas reconocidas.

13. Estas tres empresas mencionadas, fueron las pioneras en recibir turistas a las bodegas en Cataluna, adop-
tando técnicas enoturisticas que ya estaban totalmente instauradas en Estados Unidos (Mollevi, 2015). Las
tres empresas tienen sedes en California, lugar pionero a escala mundial del turismo del vino, y de alli tra-
jeron la idea de recibir turistas, realizar catas de vino y abrir tiendas de recuerdos y suvenires con produc-
tos que llevan la marca de la compania.
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Figura 4. Evolucion de los visitantes a las Rutas del Vino de Espafia, 2008-2016.
Fuente: Acevin, 2017
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Fuente: Acevin, 2017
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En un principio, EnoturismePenedés recibia el nombre de Rutas del Vino y del Cava
del Alt Penedés, en la que se establecian 5 circuitos indicando las direcciones y los ho-
rarios de visitas de las bodegas presentes en la comarca, en especial de su capital Sant
Sadurni d’Anoia, la cual es a la vez capital de la D.O. Cava (Mollevi, 2016). Asi, se in-
cluian bodegas que formaban parte tanto de la D.O. Penedés como de la D.O. Cava. De
hecho, tal como se aprecia en la Tabla 6, si se indica cudl era la comparativa turistica en-
tre los principales destinos enoturisticos internacionales, queda claro que las Rutas del
Vino y del Cava del Penedés tenian un amplio margen de mejora con respecto a los otros
posibles destinos existentes a nivel internacional que eran competencia directa.

Tabla 6. Comparativa del turismo en los principales destinos enoturisticos internacionales

Destinos Ventas directas en las | Gasto medio del | Estancia media
visitas del total de las | visitante en las | en el destino del
ventas de las bodegas | bodegas (euros) | “enoturista” (dias)

Alsacia (Francia) 23% 90 4
Borgona (Francia) 12% 75 5
Australia 10% 50 3
Ttalia - 25 -
Napa Valley (California, EUA) - 90 2.9
Ruta del Vino (Alemania) - 80 6

Rutas del Vino y

del Cava del Penedés - > 10 1 o menos

Fuente: Medina, F.X. y Tresserras, J., 2008: 498.

Es por ello, que hace unos anos se hizo necesaria la ampliacion de la ruta, para po-
der incluir bodegas ubicadas en otras zonas de la D.O. Penedés, como aquellas de las
comarcas del Baix Penedés y Garraf, ademas de bodegas que tanto estin inscritas en
D.O. Penedés como D.O. Cava y D.O. Catalunya.

Ademas, se aprovecho la ocasion para implantar otro cambio: ya no se trataria solo
de presentar un listado de bodegas y cavas, sino que ademas se senalarian otros bienes
de interés turistico como edificios de valor patrimonial, rutas por los espacios natura-
les protegidos y celebraciones festivas emblematicas (Mollevi, 2016).

EnoturismePENEDES (2018), con 73 bodegas y 3 museos, lleva varios afos recibien-
do anualmente casi medio millén de visitantes, cifra muy importante. En primer lugar,
porque por ejemplo, en el 2016, la Basilica de la Sagrada Familia de Barcelona —que
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es el monumento abierto al pablico mas visitado de Cataluna— recibié mas de 4 millones
y medio de turistas y Park Guell y Museo FC Barcelona —en segundo y tercer lugar—
recibieron casi tres millones y casi dos millones respectivamente (Barcelona Turisme,
2017); todos ellos ubicados en el centro de la ciudad de Barcelona. En segundo lugar,
porque EnoturismePENEDES es una ruta de interior, y estaria incluida como turismo
rural y solo es conocida por personas aficionadas al enoturismo.

Al mismo tiempo, la ruta permite visitar el Museo de las Culturas del Vino de Ca-
taluna (VINSEUM, 2016) creado en 1945 en Vilafranca del Penedés. Es el centro mu-
sefstico mas importante y antiguo de Espana relacionado con el sector vitivinicola. El
Museo, gestionado por una fundacion publica, esta ubicado en un edificio de gran va-
lor patrimonial, el antiguo Palacio Real de la corona catalanoaragonesa, construido du-
rante los siglos XII y XIII. Actualmente puede ser visitado con todo su esplendor tras
una gran reforma y rehabilitacion que ha durado mas de una década. Asimismo, la ruta
engloba dos grandes ciudades del vino: Sant Sadurni d’Anoia, capital de la D.O. Cava,
y Vilafranca del Penedés, capital de la D.O. Penedés. A lo largo de todo el ano se re-
alizan en ambas ciudades fiestas y celebraciones vinculadas con el sector vitivinicola,
como la Fiesta de la Filoxera, pero también con la creacion de relaciones mixtas como
el maridaje del vino con el melocoton de Ordal o el chocolate. También se impulsan
actividades culturales tales como conciertos de jazz o ciclos cinematograficos relacio-
nados con el sector vitivinicola (EnoturismePENEDES, 2016). Asimismo, las fiestas ma-
yores y las celebraciones patronales estan fuertemente vinculadas con la vid y el vino,
y a la Virgen del Vinyet de Sitges se le ofrece el primer racimo del ano o se celebran
concursos de Castells, construcciones verticales humanas consideradas Patrimonio de
la Humanidad de caracter inmaterial desde 2010.

Las ventajas de EnoturismePENEDES son su situacion geogrifica, que dispone de
buenas comunicaciones, que ha realizado una muy buena promocion turistica y que
se ha estado haciendo un muy buen trabajo de gestion turistica, con una innovacion
continua. La ruta se beneficia de la presencia de dos estaciones de tren de servicio re-
gular con la ciudad de Barcelona. Es una alternativa a aquellos turistas que quieren vi-
sitar Barcelona, pero pueden disponer de un dia para visitar la region metropolitana
vitivinicola y conocer la cultura del vino.

Como ya hemos comentado anteriormente, tanto ACEVIN como los organizadores
y administradores de estas rutas enoturisticas estan interesados en potenciar este tipo
de turismo porque permite dar a conocer el territorio, ofrecer diferentes tipos de tu-
rismo, descongestionar los destinos turisticos mas conocidos y masificados y, sobre todo,
porque son un motor de desarrollo para las regiones del interior y ofrecen una com-
plementariedad a la economia de esas areas rurales y ayudan a la proteccion del pai-
saje, natural y humano.
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4. Conclusion

La D.O. Penedés ha sido y continua siendo la mas importante de Cataluna, histori-
camente y en la actualidad. Las comunidades que lo han hecho posible no se confor-
man con ello, sino que contintian investigando e innovando para que los vinos del Pe-
nedés continten siendo reconocidos como vinos de gran calidad a escala estatal e
internacional. Pretenden, ademads, consolidar un paisaje vitivinicola que favorezca
nuevas economias en su territorio, basindose en la preservacion del medio natural y
en el desarrollo de un turismo cultural de calidad basado en la unién del enoturismo,
de la gastronomia, del patrimonio monumental y del descanso y esparcimiento a sélo
unos pasos de una gran urbe como es Barcelona.

La importancia de la D.O. Penedés es notable en Catalunya, ya que es la segunda
D.O. en cuanto al nimero de viticultores y mayor superficie (hectareas) después de la
D.O. Catalunya. Asi mismo, es destacable que el nimero total de individuos de la mues-
tra puede ser explicado por las variaciones en el volumen de vino calificado (valorado
en hectolitro) y el control de las variables una vez realizada la estimacion mediante el
método de MCO, dando un resultado significativo y positivo.

La D.O. Penedés tiene un amplio enfoque internacional ya que la mayoria de la pro-
duccion total valorado en hectolitros va destinado a paises de la Union Europea con
un 64.43%. En cambio, el 35.57% de la produccion total destinado a la venta a paises
no comunitarios. Cabe destacar a su vez el alto margen de mejora que tiene el Enotu-
rismoPENEDES, si bien, es un sector claramente en auge aunque todavia en un pro-
ceso incipiente a partir del cual puede pensarse en una programacion racionalizada en
relacion con unos escenarios de futuro concretos.

Las opciones de convertirse en Denominacion de Origen Calificada o incluso en pai-
saje cultural Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO darian a esta region catalana
vitivinicola el sello de autenticidad y valorizacion que le permitirian ain mas preser-
var econdmicamente su paisaje natural, cultural y social.

Bibliografia

ACEVIN, Junio 2013. Informe de visitantes a bodegas asociadas a las Rutas del Vino de Espana.
Ano 2012. Disponible en: http://www.wineroutesofspain.com/bd/archivos/archivo161.pdf
[Consultado 12-12-2016)].

ACEVIN, Otono 2013. Analisis Demanda Rutas del Vino de Espana. Disponible en: http://www.
wineroutesofspain.com/bd/archivos/archivo198.pdf [Consultado 12-12-2016].

ACEVIN, 2015. Informe de visitantes a bodegas y a museos del vino asociados a las Rutas del Vino
de Esparnia. Ano 2014. Disponible en: http://www.wineroutesofspain.com/bd/archivos/ar-
chivo441.pdf [Consultado 12-12-2016].

51



Geographicalia, 70, 2018: 27-53 Gemma Mollevi & Albert-P. Mir6

ACEVIN, 2017. Informe de visitantes a bodegas y a museos del vino asociados a las Rutas del Vino
de Espana. Ao 2016. Disponible en: https://www.wineroutesofspain.com/bd/archivos/ar-
chivo728.pdf [Consultado 6-12-2017].

Agence Mediterraneenne de 'Environnement, 2003. Paysages de vignobles. Montpellier: Agence
Méditerrainéenne de 'Environnement y Region Languedoc-Roussillon.

Barcelona Turisme, 2017, 20106. Estadistiques de turismo. Barcelona: ciutat i entorn. Disponible
en: http://www.barcelonaturisme.com/uploads/web/estadistiques/20160TB2.pdf [Consul-
tado 6-12-2017].

Cleere, H., 2005. “World Heritage Vineyard Landscapes”. Europa Nostra, 5, pp. 10-19.

D.O. Penedes, 2018. Bodegas Penedes Denominacion de Origen. Disponible en: http://www.do-
penedes.cat/es/cellers.php [Consultado 6-12-2017].

D.O. Penedes, 2018b. Mapa de la D.O. Penedeés. Disponible en: http://www.dopenedes.cat/es/
mapa.php [Consultado 15-10-2018].

EnoturismePenedés, 2018. EnoturismePenedes. Disponible en: http://www.enoturismepenedes.
cat/es [Consultado 12-12-2016].

Gujarati, D., 2006. Principios de Econometria (3* ed.). New York: Editorial Mc Graw-Hill y City
University of New Cork USA.

Humbert, A., 1996. “Paysages viticoles d’Espagne”. En: Le Gars, C. y Roudié, P. (ed.). Hommage
a Alain Huetz de Lemps. Des vignobles et des vins d travers le monde. Talence Cedex: Pres-
ses Universitaires de Bordeaux, pp. 435-482.

INCAVI, 2018. Denominacié d’Origen Penedés. Disponible en: http://incavi.gencat.cat/ca/deno-
minacions-origen-protegides/denominacions-origen/penedes/ [Consultado 12-12-2016].

Lignon-Darmaillac, S., 2009. L'oenotourisme en France. Nouvelle valorisation des vignobles. Ana-
lyse et bilan. Bordeaux : Editions Féret, 255 p.

Medina, F. X. y Tresserras, J., 2008. “Turismo enologico y rutas del vino en Cataluna. Andlisis de
casos: DO Penedés, DO Priorat y DO Montsant”. Revista de Turismo y Patrimonio Cultural,
3 (6), pp. 493-509.

Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente, 2015. Datos de las Denominaciones
de Origen Protegidas de Vinos (DOPs). Campana 2013/2014. Disponible en: http://www.ma-
grama.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/informedops2013-2014-
web_tem7-410576.pdf [Consultado 6-11-20171.

Mollevi, G., 2007. La geografia de la vid y el vino en Cataluna. Barcelona: Editorial Davinci Con-
tinental, S.L., 225 p.

Mollevi, G., 2011. “Los vifledos catalanes: Historia, geografia y situacion econdémica actual / Les
vignobles catalans: Histoire, géographie et situation économique actuelle”. Territoires du vin,

3. Disponible en: http://revuesshs.u-bourgogne.fr/territoiresduvin/document.php?id=918
[Consultado 12-12-2016.

Mollevi, G., 2012. “Le paysage de la vigne et du vin”. Territoires du vin, 4. Disponible en: http://re-
vuesshs.u-bourgogne.fr/territoiresduvin/document.php?id=1521 [Consultado 12-12-2016].

52



La denominacion de origen penedés: contexto histérico, geografico... Geographicalia, 70, 2018: 27-53

Mollevi, G., 2014. “El sector vitivinicola tras 25 afios de PAC, 1986-2011". En: Cortizo Alvarez, J.,
Redondo Vega, .M. y Sinchez Munoz, M. J. (Coord.). De la geografia rural al desarrollo lo-
cal. Homenaje a Antonio Maya Frades. LeOn: Universidad de Leon, pp. 505-524.

Mollevi, G., 2015. “El enoturismo en Espana”, XXXVI Jornadas de Viticultura y Enologia de Tie-
rra de Barros. Almendralejo, mayo 2014. Almendralejo: Centro Universitario Cultural Santa

Ana, pp. 333-351.

Mollevi, G., 2016. “El enoturismo en Catalunya”, XXXVII Jornadas de Viticultura y Enologia de
Tierra de Barros. Almendralejo, mayo 2015. Almendralejo: Centro Universitario Cultural
Santa Ana, pp. 155-176.

Roudié, P., 2002. “El paisaje y los parajes del Patrimonio Mundial de la Humanidad de la
UNESCO”. En: Zoido, F. y Venegas, C. (Coord.). Paisaje y ordenacion del territorio. Expe-
riencias de gestion y aplicaciones. Sevilla: Consejeria de Obras Publicas y Transportes de la
Junta de Andalucia y Fundacién Duques de Soria, pp. 183-192.

VINSEUM, 2016. Historia. Disponible en: http://www.vinseum.cat/?cas/Vinseum/Historia [Con-
sultado 12-12-2016).

53






